
CONSTRUINDO MARCAS, PARA CONECTAR E INSPIRAR!



QUEM
SOMOS?

QUEM
SOMOS?

A CATO é um estúdio criativo de serviço 
completo sediado em Leiria - Portugal.

Criamos projetos de branding e conteúdo 
digital de alta qualidade que são claros, 
compreensíveis e atraentes, mas que 
também contam histórias que tocam as 
pessoas emocionalmente.

Trabalhamos em estreita colaboração 
com os nossos clientes para entender as 
suas necessidades, objetivos e para 
desenvolver soluções que os ajudem a 
conectar-se com o seu público a um nível 
mais profundo.

Carlos BaptistaCarlos Baptista
Diretor Criativo



OS NOSSOS VALORESOS NOSSOS VALORES

InovaçãoInovação
Concebemos experiências 

singulares e memoráveis para 
os nossos clientes.

EficáciaEficácia
Expressamos a mensagem do 
cliente de forma compreensível 

e atrativa.

DedicaçãoDedicação
Não existem pequenos ou 

grandes clientes, trabalhamos 
sempre com a mesma dedicação.



O QUE NOS
TORNA ÚNICOS?
O QUE NOS
TORNA ÚNICOS?

Somos um estúdio pequeno, e isso é a nossa força.
Acreditamos que a nossa singularidade reside na 
combinação de experiência, criatividade e paixão. 

A nossa vantagem está na capacidade de oferecer 
uma atenção personalizada e dedicada a cada cliente.
Ao escolher a CATO, os clientes não estão apenas a 
optar por um serviço de design, mas por uma parceria 
onde a atenção individualizada é uma prioridade.

Valorizamos cada projeto como único, assim como 
cada cliente, e é essa abordagem personalizada que 
torna a nossa pequena dimensão uma grande 
vantagem no mundo do design.



PROCESSO
CRIATIVO
PROCESSO
CRIATIVO

O nosso processo criativo é colaborativo, centrado no 
cliente e no seu público alvo.

Trabalhamos em conjunto com os nossos clientes para
compreender as suas necessidades e objectivos, de forma 
a obter soluções criativas e eficazes que atendam 
plenamente aos seus requisitos.



PORTFÓLIOPORTFÓLIO

BrandingBranding Logo DesignLogo Design Design EditorialDesign Editorial

Web DesignWeb Design Marketing DigitalMarketing Digital IlustraçãoIlustração

O nosso portfólio inclui uma vasta gama de projetos, incluindo:

Trabalhamos com clientes das mais diversas indústrias, localizações e culturas.



MARCAS A
QUE DEMOS

VIDA

MARCAS A
QUE DEMOS

VIDA



BRAND BOOK

MANIFESTO
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LOGÓTIPO

Versão Vertical com tagline

Versão Vertical sem tagline

DIMENSÃO MÍNIMA

DIMENSÃO MÍNIMA

MARGEM

MARGEM

35mm

20mm

O logótipo da uniFÉ com tagline não deve ser 

utilizado com uma largura inferior a 35 mm.

Para utilização em meios digitais O logótipo da 

uniFÉ com tagline não  deve ser utilizado com 

uma largura inferior a 100 px.

O logótipo da uniFÉ sem tagline não  deve ser 

utilizado com uma largura inferior a 20 mm.

Para utilização em meios digitais O logótipo da 

uniFÉ com tagline não  deve ser utilizado com 

uma largura inferior a 57 px.

O logótipo da uniFÉ é composto por 

lettering e tagline.

O seu aspeto resulta da evolução gráfica da 

assinatura anterior.

Sendo o logótipo destinado principalmente 

aos meios digitais, foi valorizado a sua 

legibilidade e facilidade de aplicação aos 

diversos layouts que venha a ser inserido.

As relações entre os seus elementos foram 

cuidadosamente estudadas e não devem, 

em circunstância alguma, ser alteradas.

O logótipo necessita de margens para que, em 

qualquer aplicação, possa ter a sua própria  

vibilidade.  Este espaço deve isolar a marca de 

quaisquer outros elementos gráficos que possam 

competir e retirar impacto à marca.

Este espaço deve ser definido pela altura do 

“ponto do i” .

O logótipo necessita de margens para que, em 

qualquer aplicação, possa ter a sua própria  

vibilidade.  Este espaço deve isolar a marca de 

quaisquer outros elementos gráficos que possam 

competir e retirar impacto à marca.

Este espaço deve ser definido pela altura do 

“ponto do i” .
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REFERÊNCIAS CROMÁTICAS

REFERÊNCIAS CROMÁTICAS

Cor Principal

Cores Secundárias

Pantone 318 C

Pantone Black 7 C

Pantone 2665 C

C: 42  M: 0  Y: 12  K: 0

R: 143  G: 223  B: 226

Hex: 8FDFE2

C: 38  M: 35  Y: 33  K: 92

R: 54  G: 53  B: 52

Hex: 363534

C: 68  M: 76  Y: 0  K: 0

R: 125  G: 92  B: 198

Hex: 7D5CC6
As cores deverão ser reproduzidas com a 

máxima fidelidade, tentando encontrar em 

cada superfície de reprodução a sua mais 

fiel aproximação, tendo como base as cores 

indicadas, para cada tipo de   utilização.

Em caso de necessidade de aumento do 

leque de cores poderão ser utilizadas as 

cores secundárias.
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VERSÕES CROMÁTICAS

Aplicação sobre fundos de cor

A aplicação do logótipo uniFÉ sobre 

fundos de cor abrange uma panóplia de 

situações, cabendo ao designer 

encarregue do projecto respeitar e decidir 

a melhor opção.

Saõ apresentados aqui alguns exemplos 

das versões que o logótipo pode assumir, 

tendo apenas como regra, garantir a sua 

máxima legibilidade e força.

Deve verificar-se que o logótipo tem 

contraste suficiente com a cor de fundo.
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O logótipo também pode aplicar-se sobre 

fundos fotográficos, cumprindo os mesmos 

requisitos que para fundos coloridos,

As imagens seguintes representam alguns 

exemplos que respeitam a integridade e 

legibilidade da logomarca.

UTILIZAÇÃO SOBRE FUNDOS 

FOTOGRÁFICOS 
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CERA PRO 

CERA ROUND PRO

 
TIPOGRAFIA

A tipografia é um elemento muito importante 

na construção de uma logomarca, é com ela 

que a marca comunica.

Para a identidade da uniFÉ foi escolhida a 

família do tipo de letra CERA PRO e CERA 

ROUND PRO.

Esta família apresenta  diversas espessuras e 

suas variantes em itálico, permitindo uma 

grande flexibilidade na sua utilização.

O tipo de letra Cera é propriedade da 

Typemates e para poder ser utilizada para fins 

comerciais deverá ser adquirida a licensa em:

https://www.typemates.com/fonts/cera-pro

ABC Cera Pro

Italic

ABC Cera Pro

Bold

ABC Cera Pro

Black Italic

ABC
Cera Pro

Medium

ABC
Cera Pro

Black

Cera Pro

LightABC

ABC Cera Round Pro

Light

ABC Cera Round Pro

Medium

ABC Cera Round Pro

Black

ABC
Cera Round Pro

Regular

ABC
Cera Round Pro

Bold

Cera Round Pro

ThinABC

Aa
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y zA B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut 

labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris 

nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.   

Aa
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y zA B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut 

labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris 

nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.   

16 BRANDBOOK

    17UNIFÉ

UTILIZAÇÕES INDEVIDAS

Deformação das proporções
Aplicação de outlines ou molduras

Alteração da tipografia

Alteração da relação entre elementos
Aplicação de sombras e efeitos visuais

Alteração da cor

Uso do símbolo em 3D
Alteração de alinhamento de elementos

Aplicação sobre fundo sem contraste

A alteração dos elementos principais da 

marca prejudica a sua coerência e perceção, 

comprometendo os seus objectivos.

Para garantir boas práticas na aplicação do 

logótipo uniFÉ estão aqui representadas 

algumas das incorrecções que ocorrem com 

mais frequência e as quais deve ser evitadas a 

todo o custo.
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CERA PRO 

CERA ROUND PRO

 
TIPOGRAFIA

A tipografia é um elemento muito importante 

na construção de uma logomarca, é com ela 

que a marca comunica.

Para a identidade da uniFÉ foi escolhida a 

família do tipo de letra CERA PRO e CERA 

ROUND PRO.

Esta família apresenta  diversas espessuras e 

suas variantes em itálico, permitindo uma 

grande flexibilidade na sua utilização.

O tipo de letra Cera é propriedade da 

Typemates e para poder ser utilizada para fins 

comerciais deverá ser adquirida a licensa em:

https://www.typemates.com/fonts/cera-pro

ABC Cera Pro

Italic

ABC Cera Pro

Bold

ABC Cera Pro

Black Italic

ABC
Cera Pro

Medium

ABC
Cera Pro

Black

Cera Pro

LightABC

ABC Cera Round Pro

Light

ABC Cera Round Pro

Medium

ABC Cera Round Pro

Black

ABC
Cera Round Pro

Regular

ABC
Cera Round Pro

Bold

Cera Round Pro

ThinABC

Aa
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y zA B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut 

labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris 

nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.   

Aa
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y zA B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U VW X Y Z

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut 

labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris 

nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.   
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FEIRASFEIRAS



VAMOS CONVERSAR?VAMOS CONVERSAR?

catodesign.com
+351 919 744 937


